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1. ЗАГАЛЬНІ ВКАЗІВКИ

Становлення системи маркетингових досліджень в Україні — одна з найглобальніших проблем. Її вирішення під силу лише висококваліфікованим фахівцям, озброєним відповідними знаннями та навичками. Особливе значення набувають маркетингові дослідження в галузі будівництва, яка охоплює діяльність багатьох підприємств.

Метою викладання дисципліни «Маркетингові дослідження в логістиці» є формування системи знань і навичок з питань маркетингових досліджень ринку логістичних послуг та прийняття управлінських рішень на їх основі.

Завдання вивчення дисципліни: сформувати у студентів систему знань і навичок щодо використання сучасних інструментів маркетингових досліджень та застосування отриманих результатів при прийнятті управлінських рішень. Для цього потрібно: 
- вивчення термінологічної бази з маркетингових досліджень в логістиці; 

- одержання студентами знань з маркетингових досліджень на основі поглибленого вивчення їх методів; 

- отримання навичок щодо практичного застосування методів маркетингових дослідженнь, що забезпечить ефективність збору інформації. 

- засвоїти навички аналізу інформації, що отримана в ході досліджень.

Предмет дисципліни: процес формування у студентів знань з теорії та практики маркетингових досліджень: комунікаційні канали, які пов’язують логістичні підприємства, або логістичні функції підприємств із зовнішнім середовищем і засоби отримання та переробки ними маркетингової інформації та розробки стратегії на ринку.

В результаті вивчення дисципліни студенти повинні 
знати:

Критично осмислювати, вибирати та використовувати необхідний науковий, методичний і аналітичний інструментарій для ефективного управління організацією.

вміти:

Проектувати ефективні системи управління організаціями, встановлювати зв’язки між елементами системи управління організацією. Мати навички прийняття, обґрунтування та забезпечення реалізації управлінських рішень, критично оцінювати їхні наслідки в умовах невизначеності та ризику. Демонструвати навички оптимізації управління ресурсами та закупівлями підприємств. Використовувати у практичній діяльності методи наукового аналізу та досліджень для вирішення конкретних завдань та об'єктно-орієнтованого моделювання.
В наслідок вивчення курсу «Маркетингові дослідження в логістиці» студенти повинні з(ясувати специфіку досліджень ринку логістичних послуг, виробити вміння оцінювати можливості застосування методів маркетингових досліджень стосовно цього ринку. Студенти повинні засвоїти практичні навички застосування сучасних методів маркетингових досліджень ринку щодо логістичних послуг, складати відповідні звіти. 
2. ПРАКТИЧНІ ЗАНЯТТЯ
Мета проведення практичних занять – поглиблення вивчення спеціалістами теоретичних питань дисципліни, оволодіння методами сучасного аналізу, розвиток навичок самостійної творчої діяльності.

Основними завданнями при проведенні практичних занять є:

· закріплення знань, одержаних на лекціях та в процесі самостійної роботи;

· формування професійних навичок, пов’язаних із самостійною діяльністю спеціаліста;

· вироблення навичок чіткого, ясного і грамотного викладання своїх знань і поглядів при обговоренні різноманітних питань з дисципліни.


На кожному занятті проводиться обговорення теоретичного матеріалу з використанням таких підходів, усні доповіді з окремих питань, рішення задачі. 

ЗМІСТ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ
ЗАНЯТТЯ 1 
Зміст практичного заняття:

Усне опитування:

Тема 1 «Проблеми в логістиці, для рішення яких використовуються маркетингові дослідження»
- поняття маркетингового дослідження;

- напрями, об'єкти і завдання сучасних маркетингових досліджень;

- формулювання цілей маркетингових досліджень;

- маркетингова логістика;

- проблеми розвитку ринку транспортно-логістичних послуг України.
Тема 2. «Методи збору маркетингової інформації»

· загальна характеристика методів збору даних; 

· методи якісних досліджень; 

· спостереження; 

· метод фокус-групи; 

· глибинне інтерв'ю, аналіз протоколу, проекційний метод; 

· метод експертних оцінок; 

· методи кількісних досліджень; 

· метод опитування; 

· масові опитування;
· форми проведення опитувань; 

· особливості роботи з панелями.

ЗАНЯТТЯ 2

Зміст практичного заняття:

Усне опитування: 

Тема 3. «Розвідувальне та каузальне дослідження»

- вибір методів проведення маркетингових досліджень; 

- розвідувальні дослідження; 

- описові дослідження; 

- казуальні дослідження;

- постановка експериментів;

- поняття експериментальних досліджень; 

- типи експериментів.

Тема 4. «Первинні та вторинні дані на ринку логістичних послуг»
- природа вторинної інформації;

- джерела отримання вторинних даних на ринку логістичних послуг;

- переваги та недоліки вторинної інформації; 

- роль і значення первинної інформації в на ринку логістичних послуг;

- визначення попиту на транспортно логістичні послуги в регіоні;

- параметри об'єктів логістичної інфраструктури, які визначаються в процесі маркетингових досліджень.
ЗАНЯТТЯ 3

Зміст практичного заняття

Тема 4. «Первинні та вторинні дані на ринку логістичних послуг»
1. Рішення задачі 1. «Аналіз динаміки логістичних показників з застосуванням індексного методу»

Теоретичні основи.

Index - в перекладі з латинської - показник, який має різні значення. По-перше, під індексом часто розуміють будь-який числовий показник, який замінює собою докладне найменування: номер офіційного документа, номер робітника; по-друге, індекс сприймають як відносну величину, яка змінюється за часом: фонд заробітної плати, кількість робітників; по-третє, це загальний показник результатів змінювання соціально-економічних явищ, складених з незведених часток, розрахований спеціальним методом: зведений індекс зростання обсягів продукції промисловості.

У статистиці під індексом розуміють відносний показник, який характеризує зміну рівня будь-якого суспільного явища в часі чи просторі.

В плануванні та оцінці діяльності логістичної діяльності використовують наступні показники: індекси цін на логістичні послуги, індекси обертання товарних запасів та ін.
Індекси будь-яких показників розраховуються як відношення значення поточного року до базисного. 

Завдання. 
Виконати дослідження динамік індексів показників (вихідні дані в таблиці А.1, Додаток А). Співставити зміни показників на графіку. Зробити висновки стосовно динамік індексів показників.
Тема 5. «Методи збору первинних даних та їх порівняння»

2. Усне опитування:

- класифікація методів збору первинної маркетингової інформації;

- порівняння основних методів збору первинної інформації.

ЗАНЯТТЯ 4
Зміст практичного заняття

Усне опитування:
Тема 6. «Проектування форм для збору даних»
- анкета як найважливіший інструмент маркетингового опитування; 

- класифікація основних видів анкетних питань; 

- основні прийоми вимірювання в маркетингових дослідженнях; 

- основний порядок складання анкети, її контроль та апробація.

Тема 7. «Методі, які вживають маркетологи для вимірювання очікуваних сприймань та переваг споживачів»
- основні фактори, що визначають поведінку споживачів; 

- методи аналізу відносин споживачів до компанії і продукту; 

- метод визначення рівня задоволення запитів споживачів; 

- аналіз етапів процесу прийняття рішення про покупку при визначенні задоволеності споживачів.

ЗАНЯТТЯ 5
Зміст практичного заняття:
Усне опитування:

Тема 8. «Процес збору даних»
- збір даних; 

- організація і проведення збору даних;

- помилки збору даних; 

- контроль якості зібраних даних.

Тема 9. «Проведення маркетингових досліджень ринку логістичних послуг»

· методичні особливості при проведенні маркетингових досліджень ринку логістичних послуг;
· маркетингові дослідження ринку транспортно-логістичних послуг;
· маркетингові дослідження об’єктів складської логістики.   

ЗАНЯТТЯ 6
Зміст практичного заняття:
1. Усне опитування:

Тема 10. «Редагування та кодування зібраної інформації»
· перетворення даних; 
· види статистичного аналізу;

· інструменти дескриптивного аналізу;

· статистичний висновок.

Тема 11. Статистичні методи, які використовуються для перевірки ступеню взаємозв’язку змінних 

· аналіз відмінностей;

· визначення та інтерпретація зв'язків між двома змінними.
2. Рішення задачі 2. «Визначення коефіцієнту кон’юнктури та інвестиційної привабливості ринку логістичних послуг»
Теоретичні основи.

Термін «інвестиційна привабливість» використовують для оцінки доцільності вкладень у той або інший об'єкт, вибору альтернативних варіантів і визначення ефективності розміщення ресурсів. Роль даного поняття при характеристиці інвестиційного середовища й інвестиційної активності в цілому можна простежити на наступній схемі (рис. 11.1). 


Рис. 11.1. Формування поняття інвестиційної привабливості

При цьому слід зазначити, що визначення інвестиційної привабливості спрямовано на формування об'єктивної цілеспрямованої інформації для ухвалення інвестиційного рішення.

Інвестиційна привабливість ринку логістичних послуг полягає в наявності гравців, що вважають, що логістичні послуги на ньому недооцінені, тобто для них її інвестиційна вартість перевищує ринкову (ту, котра розглядається більшістю присутніх на ринку гравців як найбільш справедлива), або в окремому випадку споживчу вартість. Інакше інвестиційна привабливість відсутня (або має негативний характер). Будь-який привабливий для інвестування ринок має тенденцію до поступового насичення й зниження рівня прибутковості. 

Інвестиційна привабливість галузі/країни/регіону визначається як стан ринкового середовища, при якому задовольняються вимоги певної групи інвесторів щодо рівня ризику, рівня прибутковості й вартості фінансових ресурсів, а також їхнього співвідношення при формуванні платоспроможного попиту на інвестиції. На відміну від існуючих визначень, тлумачення терміну «інвестиційна привабливість» представлене як стан ринкового середовища. 

Стан - це абстрактний термін, під яким розуміється безліч стабільних значень змінних параметрів об’єкту, що розглядається. Стан характеризується тим, що описує змінні властивості об’єкту. Стан стабільний до ти, поки над об’єктом не призведена дія; якщо над об’єктом буде призведена деяка дія, його стан може змінитися. При цьому послідовна зміна станів об’єкту називається процесом.  

Інвестиційна привабливість галузі/країни/регіону може бути також оцінена значенням коефіцієнта кон'юнктури ринку - критерію, що визначає співвідношення очікуваних доходів і вкладень із урахуванням рівня інфляції й зміни вартості вкладених коштів. Відомо, що інвестиційна привабливість у будь-якій сфері бізнесу залежить від кон'юнктури ринку, тому інвестор, перш ніж вкладати кошти, повинен аналізувати співвідношення попиту та пропозиції. 

Під кон'юнктурою в економічній літературі розуміють сукупність ознак, що характеризують поточний стан економіки в певний період, а також, економічна ситуація, що склалася на ринку, яку характеризують співвідношення між попитом та пропозицією, рівень цін, товарні ціни, портфель замовлень по галузі й інші фактори та економічні показники. 

В свою чергу, фактор – це умова, причина, параметр, показник, що впливає на економічний процес і результат цього процесу.
Основні фактори кон'юнктури ринку: циклічність економічного розвитку , прийняті державою політичні та економічні рішення, масштаби і оновлення виробництва, розвиток потреб, динаміка цін і грошових доходів, організація маркетингу. Вивчення кон'юнктури ринку, її аналіз і прогнозування припускають систематичне спостереження за ринком, дійсними і можливими відхиленнями попиту і пропозиції товарів 

Кон'юнктурний огляд ринку логістичних послуг складається з трьох етапів:

1 Оцінка кон'юнктури ринку в поточному періоді.

2. Прогнозування показників кон'юнктури ринку логістичних послуг залежно від основних тенденцій попиту.

3. Розробці пропозицій і рекомендацій, в яких відображаються результати оцінки кон'юнктури ринку за групами показників, результати прогнозування обсягу наданих послуг; встановлюється ступінь задоволення попиту і основна тенденція його розвитку.

Оцінка кон'юнктури ринку в поточному періоді виконується за наступними показниками:

- пропозиція логістичних послуг (обсяг, структура, динаміка) ;

- купівельний попит ;

- пропорційність ринку (співвідношення попиту і пропозиції, розділ (частка) ринку між виробниками, регіональна структура ринку);

- тенденції розвитку ринку (темпи зростання, параметри трендів продажу, цін, інвестицій і прибутку) ;

- стійкість і циклічність ринку (параметри моделей сезонності розвитку);

- регіональні відмінності стану та розвитку ринку;

- ділова активність (портфель замовлень, його склад , наповненість і динаміка, кількість угод, ступінь завантаженості виробничих потужностей);

- комерційний ризик (інвестиційний ризик, ризик прийняття маркетингових рішень, ризик випадкових ринкових коливань);

- масштаб ринку, рівень монополізації і конкуренції (розмір фірм, виступаючих на ринку, їх розподіл за формами власності, організаційним формам та спеціалізації; загальний обсяг реалізації продукції отрясли будівництва та його розподіл по фірмах; угруповання фірм за часткою, зайнятої ними в загальному обсязі збуту).
Головна мета складання огляду кон'юнктури ринку полягає у розробці правильного, достовірного прогнозу на найближчий період, в оцінці та прогнозі комерційного ризику. Ринкова вартість - це найбільш імовірна ціна, по якій даний об'єкт оцінки може бути відчужений на відкритому ринку в умовах конкуренції, коли сторони угоди діють розумно, маючи всю необхідну інформацію, а на розміру ціни угоди не відображаються які-небудь надзвичайні обставини. При цьому говорять, що на ринку склалася певна кон'юнктура. 

У результаті аналізу динаміки цін на об'єкти житлової нерухомості встановлено, що щорічна зміна ринкової вартості об'єктів житлової нерухомості піддається не тільки фактору інфляції й реальної процентної ставки, але й певній кон'юнктурі ринку, що виміряється величиною коефіцієнт кон'юнктури ринку. У зв'язку із цим, пропонується наступна концепція урахування впливу кон'юнктури ринку на вартість об'єктів житлової нерухомості. 

Концепція урахування впливу кон'юнктури ринку при управлінні інвестиційними процесами на ринку логістичних послуг полягає в необхідності реального відображення ринкової вартості перевезень, а також у забезпеченні відшкодування втрат доходів, викликуваних кон'юнктурними процесами, при здійсненні різних фінансових операцій. Аналіз інвестиційних процесів на ринку нерухомості дозволяє виявити загальні закономірності їхнього розвитку. Отже, ринок логістичних послуг у своєму розвитку проходить ряд етапів (табл. 11.1). 

Таблиця 11.1

Етапи процесу розвитку ринку нерухомості

	Найменування етапу
	Характеристика етапу

	Начальний етап
	1. Відсутність системного застосування методів вартості перевезень.

2. Інвестиційний простір ринку обмежений.

3. Становлення інвестиційної діяльності на ринку логістичних послуг, потім починається швидке зростання цін. До кінця стадії (через 2-3 роки), інтенсивність інвестиційної діяльності (в будівництво відповідної інфраструктури та розвиненість мереж, або придбання відповідного транспорту, зростання кількості суб’єктів на ринку ) підвищується в 3-5 разів (середньорічні темпи приросту - 200-400%).
4. Пропозиція характеризується стандартизованим набором об'єктів інвестування, попит починає прискорено зростати.

5. Кон'юнктура ринку свідчить про нерозвиненість його елементів (мережа трубопроводів не розвинена, низька кількість логістичних перевізників).

	Перехідний етап
	1. Інвестиційна активність продовжує зростати, але вже меншими темпами ( 30-50% на рік). 

2. Інтенсивність інвестиційної діяльності скорочується при стійкій тенденції до зростання інвестицій.

3. Інвестиційний простір ринку здобуває більш чіткі границі (будівництво доріг, придбання автотранспорту, розширення сфери логістичних послуг та їх доступність населенню).

4. Кон'юнктура ринку поступово вирівнюється. 

	Формування

ринку
	1. Зростання цін припиняється з поступовим переходом до стабілізації.

2. Інвестиційні потоки вирівнюються в динаміку.
3. На ринку формуються стабільні постійні логістичні перевізники.

4. Інтенсивність інвестиційної діяльності стабілізується. 

5. Попит та пропозицію починають відповідати один одному. 

6. Інвестиційна привабливість ринку декілька знижується.

	Стабілізація ринку
	1. Інтенсивність інвестицій слабшає.

2. Інвестиційний простір поступово починає звужуватися. 

3. Ринок нерухомості по основних закономірностях аналогічний розвиненим ринкам, але потрібні ще роки, якщо не десятиліття, для поступового просування до його стандартів в області вдосконалювання законодавчої бази, інфраструктури ринку й т.д.

4. Активізація інвестиційної діяльності вимагає створення відповідної інфраструктури та розвиненості мереж та схем логістичних перевезень.


Оцінка впливу кон'юнктури ринку на вартість логістичних послуг в часі виконується по наступному сценарію:

1. Виявлення середніх цін реальних угод на логістичні перевезення (за позначеними сегментами).

2. Оцінка тенденцій розвитку інвестиційного процесу на ринку логістичних послуг пропонується за допомогою коефіцієнта кон'юнктури ринку логістичних послуг Кр. Прогнозована вартість логістичних перевезень буде визначена як:
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де РВt - прогнозована ринкова вартість перевезень автотранспортом грн./км; РВ0 - ринкова вартість перевезень автотранспортом грн./км на передінвестиційному етапі придбання додаткових одиниць автотранспорту (для бізнесу, що вже існує, РВ0 визначається методом аналізу цін, що склалася на ринку); i - прогнозований темп інфляції, виражений десятковим дробом; r -  реальна процентна ставка, використовувана в процесі дисконтування вартості, виражена десятковим дробом; Кр – коефіцієнт кон'юнктури ринку; t – рік роботи логістичного підприємства на ринку.
Звідси коефіцієнт кон'юнктури ринку за період аналізу визначається: 
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де j - період аналізу, при j = 1, …, t; РВj и РВj-1 – ринкові вартості 1кв.м житла у періоди, що аналізується і попередній до нього.

3. Побудова графіків динаміки коефіцієнта кон'юнктури ринку логістичних послуг по обраних сегментах.

4. За результатами побудови графіків, за допомогою таблиці 11.2 визначаються стадії кон'юнктури ринку, а сегменти ринку одержують відповідну характеристику з погляду їхньої інвестиційної привабливості в той або інший період. 

Таблиця 11.2

Характеристика інвестиційної привабливості ринку логістичних послуг
	Найменування показника
	Ринок привабливий для інвестицій с ціллю отримання майбутніх вигід
	Ринок привабливий

для збереження капіталу
	Ринок не привабливий для інвестицій с ціллю отримання майбутніх вигід

	Ціни на логістичні послуги
	Зростають
	Зростають
	Зростання/зниження цін

	Співвідношення попиту і пропозиції
	Перевищення попиту над пропозицією
	Попит відповідає пропозиції
	Перевищення пропозиції над попитом

	Інтенсивність інвестицій 
	Зростає
	Стабілізується
	Слабшає

	Період експозиції 
	Скорочується до мінімуму
	Стабілізується
	Збільшується

	Коефіцієнт кон’юнктури  ринку 
	Кр > 0 
	Кр = 0 
	Кр < 0 

	Динаміка інвестиційної привабливості сегменту ринка
	Зростає 

(швидкість 

зростання 

ринкової 

вартості 

на нерухомість

перевищує розмір інфляції і реальної процентної ставки доходності фінансових 

операцій)
	Стабілізується (швидкість 

зростання 

ринкової 

вартості 

на нерухомість

відповідає рівню інфляції і реальної процентної ставки доходності 

фінансових операцій)
	Знижується 

(швидкість 

зростання 

ринкової 

вартості 

на нерухомість

нижче, ніж розмір інфляції і реальної процентної ставки доходності 

фінансових операцій)

	Ситуація на ринку
	Активізація ринку (початковий, або 

перехідний етап)
	Етап формування
	Період стагнації (низька активність на ринку) 

	Стадії кон’юнктури ринку
	Підйом кон’юнктури /

Кон’юнктурний бум

(в залежності від 

швидкості зростання цін і інтенсивності інвестицій)
	Ослаблення кон’юнктури 

ринку
	Кон’юнктурний спад

ринку


Таким чином, коефіцієнт кон'юнктури ринку, характеризує ринки (сегменти ринку) з погляду їх інвестиційної привабливості. Відносно високий рівень показника кон'юнктури ринку, як правило, підтверджується нестабільною ціновою ситуацією у вигляді необґрунтованого зростання цін, перевищенням попиту над пропозиціями по категоріях логістичних послуг, мінімальним періодом експозиції логістичних послуг на ринку. 

Завдання. За вихідними даними (див. Додаток Б), що наведено в таблиці Б.1 та Б.2, розрахувати коефіцієнти кон'юнктури ринку по сегментах, побудувати відповідні графіки та охарактеризувати ситуацію на ринку з точки зору інвестиційної привабливості.
ЗАНЯТТЯ 7
Зміст практичного заняття:
1. Усне опитування:

Тема 12. «Складання звіту про дослідження та його подання»
- структура заключного звіту про проведене дослідження; 

- приклад проведення маркетингового дослідження.

Тема 13. «Використання результатів маркетингових досліджень для формування напрямків в логістичній діяльності при реалізації стратегії підприємств»
· основні напрямки діяльності логістики при реалізації стратегій маркетингових каналів; 
· основні напрямки діяльності відділу логістики при реалізації маркетингових стратегії;
· основні завдання логістики при виході на нові ринки збуту.
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24. Куденко Н.В.  Стратегічний маркетинг / Н.В. Куденко //  Навч. Посібник. – К.: КНЕУ, 1998.

25. Ламбен Ж.-Ж. Стратегический маркетинг. Европейская перспектива / Ж.-Ж. Ламбен // Пер. с франц. - СП.: Наука, 1996. 

26. Малхорт Н. Маркетиновые исследования: Практическое руководство / Н. Малхорт // М: Вильямс, 2002, стр. 960.
27. Маркетинговые исследования: Учебно-практическое пособие / Под ред. И.К. Белявского // М.: Московский государственный университет экономики, статистики и информатики, 2000. 
28. Мельникова О.Т. Фокус-группы в маркетинговом исследовании / О.Т. Мельникова // М.: Академия, 2003.
29. Промисловий маркетинг. Теорія та господарські ситуації / Під ред. А.О. Старостиної // Підручник. – К.: Іван Федоров, 1997.

30. Старостина А.А., Кравченко В.А., Маркетинговые исследования на стадии разработки идеи нового товара / А.А. Старостина, В.А. Кравченко // К.: НТУУ «КПИ», 2001.

31. Факторный, дискриминантный и кластерный анализ / Пер. С англ.. – М.: Финансы и статистика, 1998.

Допоміжна

1. Ансофф И. Стратегическое управление / И. Ансофф // Сокр. пер. с англ. - Науч. ред. и авт. предисл. Л. И. Евенко. - М.: Экономика, 1989.

2. Баркан Д.И. Маркетинг для всех / Д.И. Баркан // Л.: Ред.—издат. Центр культ-информ-пресс социально-коммерческой фирмы «Человек», 1991.
3. Джоббер Д.  Принципы и практика маркетинга / Д.  Джоббер // Пер. с англ.: Учеб.пособие. – М.: Мзд-во «Финпресс», 1998.

4. Маркетинг / Под ред. А. Н. Романова / Учебник. - М.: Банки и биржи, ЮНИТИ, 1996.

5. Питер Р.  Управление маркетингом / Р. Питер,  Р. Диксон // Пер.с англ. – М.: ЗАО «Издательство БИНОМ», 1998.

6. Шевченко Л.С.  Введение в маркетинг / Л.С.  Шевченко //  Учебно-практическое пособие. – Харьков: Консум, 2000.

7. Эванс Дж. Р., Берман Б.  Маркетинг / Дж.Р. Эванс, Б.  Берман // Сокр. Пер. с англ. – М.: Экономика, 1993.

12. INTERNET-РЕСУРСИ

Для підготовки до аудиторних занять і самостійної роботи рекомендовано використання програмних продуктів Microsoft Word та Microsoft Excel, а також ресурсів мережі Internet:

1. http://marketing-research.in.ua/ - Сайт журналу «Маркетингові дослідження в Україні». 

2. https://www.mr.com.ua/ - Сайт журналу «Маркетинг і реклама».
3. http://www.ubc.ua/market_all.html - Сайт інтернет-порталу «Укрбізнесконсалт».

4. http://mcg.net.ua/ - Сайт інтернет-порталу «Маркетинг Консалтинг Груп».

5. http://www.marketing-ua.com/research.php - Сайт інтернет-порталу «Міжнародної маркетингової групи».

6. http://www.ukrstat.gov.ua/ - Сайт Державної служби статистики України.

7. http://www.dneprstat.gov.ua/ - Сайт Головного управління статистики в Дніпропетровській області.

Також студент може користуватись іншими ресурсами в Інтернеті, якщо він сам їх знайшов, в результаті поглибленого пошуку, або вони знов створились чи почали ширше розвиватись у відповідному напрямку досліджень.
Додаток А

Варіанти індивідуальних завдань до задачі 1
Таблиця А.1

Вихідні дані для аналізу динаміки показників України
	№
	Найменування показників
	Роки аналізу

	
	
	2013
	2014
	2015
	2016
	2017
	2018
	2019

	1
	Індекс інфляції, %
	100
	122,8
	134,7
	105,8
	109,5
	108,7
	103,9

	2
	Індекси тарифів на послуги пошти та зв'язку, %
	104,8
	102,3
	114,2
	102,1
	115,8
	124,2
	111,3

	3
	Індекси тарифів на вантажні залізничні перевезення, %
	110,5
	113,4
	130,5
	115
	115
	98,7
	114,2

	4
	Індекс тарифів транспортування вантажів трубопроводами, %
	98,5
	108,3
	124,4
	98,5
	102,4
	106,9
	91

	5
	Індекс реальної заробітної плати, %
	106,8
	86,5
	90,1
	106,5
	118,9
	109,7
	96,7


Варіант 1. Індекс інфляції, індекси тарифів на послуги пошти та зв'язку, індекс реальної заробітної плати.

Варіант 2. Індекс інфляції, індекси тарифів на послуги пошти та зв'язку, індекси тарифів на вантажні залізничні перевезення.
Варіант 3. Індекс інфляції, індекси тарифів на вантажні залізничні перевезення, індекс реальної заробітної плати.

Варіант 4. Індекс інфляції, індекси тарифів на вантажні залізничні перевезення, індекс тарифів транспортування вантажів трубопроводами.

Варіант 5. Індекс інфляції, індекс тарифів транспортування вантажів трубопроводами, індекс реальної заробітної плати.

Варіант 6. Індекси тарифів на послуги пошти та зв'язку, індекси тарифів на вантажні залізничні перевезення, індекс тарифів транспортування вантажів трубопроводами.

Варіант 7. Індекси тарифів на послуги пошти та зв'язку, індекси тарифів на вантажні залізничні перевезення, індекс реальної заробітної плати.

Варіант 8. Індекс тарифів на вантажні залізничні перевезення, індекс тарифів транспортування вантажів трубопроводами, індекс реальної заробітної плати.

Варіант 9. Індекс інфляції, індекси тарифів на послуги пошти та зв'язку, індекс тарифів транспортування вантажів трубопроводами.

Варіант 10. Індекс інфляції, індекси тарифів на вантажні залізничні перевезення, індекс тарифів транспортування вантажів трубопроводами.
Додаток Б

Варіанти індивідуальних завдань до задачі 2
Таблиця Б.1
Середня вартість логістичних перевезень, грн./км
	Напрямок
	Роки аналізу

	
	0
	1
	2
	3
	4
	5

	Варіант 1. Вантажомісткість 10 тон (десятитонник)

	Київ-Дніпро, 498 км
	12
	13,5
	14,2
	17,3
	17,8
	18

	Київ-Харків, 480 км
	12
	13,5
	14,2
	17,3
	17,8
	18

	Київ-Одеса, 474 км
	12
	13,5
	14,2
	17,3
	17,8
	18

	Варіант 2. Вантажомісткість 10 тон (десятитонник)

	Київ-Львів, 541 км
	12
	13,5
	14,2
	17,3
	17,8
	18

	Дніпро-Одеса, 580 км
	11,2
	12,9
	13,6
	14,4
	16,2
	17,8

	Харків-Одеса, 719 км
	11
	12,3
	13,2
	14,5
	15,5
	17

	Варіант 3. Вантажомісткість 10 тон (десятитонник)

	Дніпро-Львів, 1027 км
	10
	11,4
	12,2
	13,4
	14,8
	15,5

	Львів-Одеса, 797 км
	11,2
	12,6
	13,5
	14,7
	15,5
	17

	Одеса-Запоріжжя, 555 км
	12
	13,5
	14,2
	17,3
	17,8
	18

	Варіант 4. Вантажомісткість 10 тон (десятитонник)

	Одеса-Миколаїв, 133 км
	13,4
	14,5
	15,2
	16,3
	17
	18,4

	Дніпро-Миколаїв, 322 км
	12,8
	13,2
	13,8
	14,6
	15,8
	18,2

	Дніпро-Запоріжжя, 85 км
	13,4
	14,5
	15,2
	16,3
	17
	18,4

	Варіант 5. Вантажомісткість 10 тон (десятитонник)

	Запоріжжя-Миколаїв, 425 км
	12,5
	13,1
	14,4
	15,9
	16,4
	18

	Запоріжжя-Харків, 298 км
	12,6
	13,3
	14,5
	16,2
	16,8
	18,4

	Запоріжжя-Херсон, 353 км
	12,8
	13,2
	13,8
	14,6
	15,8
	18,2

	Варіант 6. Вантажомісткість 20 тон (єврофура)

	Херсон-Київ, 545 км
	15,2
	16
	17,5
	18,3
	19,4
	22

	Херсон-Миколаїв, 72 км
	16,3
	17
	18,6
	19,2
	20,3
	22,4

	Одеса-Миколаїв, 133 км
	16
	16,5
	18,2
	19
	20
	22,2

	Варіант 7. Вантажомісткість 20 тон (єврофура)

	Київ-Дніпро, 498 км
	15
	15,6
	16,2
	17,8
	19,2
	22,1

	Київ-Харків, 480 км
	15
	15,6
	16,2
	17,8
	19,2
	22,1

	Київ-Одеса, 474 км
	15
	15,6
	16,2
	17,8
	19,2
	22,1

	Варіант 8. Вантажомісткість 20 тон (єврофура)

	Київ-Львів, 541 км
	15,2
	16
	17,5
	18,3
	19,4
	22

	Дніпро-Одеса, 580 км
	15,2
	16
	17,5
	18,3
	19,4
	22

	Харків-Одеса, 719 км
	14,8
	15,5
	17,2
	18
	20
	21

	Варіант 9. Вантажомісткість 20 тон (єврофура)

	Дніпро-Львів, 1027 км
	14
	15,2
	16,3
	17,1
	18,9
	20

	Львів-Одеса, 797 км
	14,8
	15,5
	17,2
	18
	20
	21

	Одеса-Запоріжжя, 555 км
	15,2
	16
	17,5
	18,3
	19,4
	22

	Варіант 10. Вантажомісткість 20 тон (єврофура)

	Запоріжжя-Миколаїв, 425 км
	15
	15,6
	16,2
	17,8
	19,2
	22,1

	Запоріжжя-Харків, 298 км
	15,3
	16,4
	17,6
	18,5
	20,8
	22,3

	Запоріжжя-Херсон, 353 км
	15,2
	16,1
	17,4
	18,1
	19,9
	21,5


Таблиця Б.2

Реальна процентна ставка і індекс інфляції  по роках 
(для всіх варіантів)
	Найменування показника
	Роки аналізу

	
	1
	2
	3
	4
	5

	Реальна процентна ставка, %  
	16
	16
	14
	19
	20

	Індекс інфляції, % 
	119,8
	114,38
	116,98
	117
	109,3
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