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1.  Загальні  вказівки

Самостійна робота проводиться за завданням викладача, який консультує студентів і встановлює строки її виконання. Витрати часу на виконання цього виду роботи не регламентуються розкладом. Отже, режим і тривалість роботи над програмним матеріалом студент обирає сам, залежно від своїх здібностей і конкретних умов, що вимагають від нього не тільки розумової, а й організаційної самостійності.

Цілі самостійної позааудиторної роботи:

· закріплення, поглиблення, розширення і систематизація знань, отриманих під час аудиторних занять; самостійне оволодіння новим учбовим матеріалом,

· формування умінь і навичок самостійної розумово-освітньої праці,

· розвиток сучасного економічного мислення, орієнтованого на поглиблене пізнання сутності й шляхів реорганізації життєдіяльності людини,

· формування і розвиток вольових рис характеру.

Види самостійної роботи (залежно від поставленої мети):

· при засвоєнні нового матеріалу - читання підручника, першоджерела, додаткової літератури; складання плану викладу, конспектування прочитаного; виписки з тексту;

· при закріпленні і систематизуванні знань - робота з конспектом лекцій, повторна робота над матеріалом підручника, першоджерела, додаткової літератури; складання плану відповіді на спеціально підготовлені питання; складання графіків, схем; відповіді на контрольні питання; підготовка відповідей на екзамен.

Зміст видів самостійної роботи пов’язаний із змістом і цілями навчальної дисципліни «Маркетингові дослідження в галузі будівництва». Ця форма навчання гармонійно поєднується з іншими формами організації учбового процесу.

Методичні вказівки до самостійної роботи студентів з дисципліни «Маркетингові дослідження в галузі будівництва» складені у відповідності з навчальною програмою і тематичним планом.

У кожній з тем, виділених для самостійного засвоєння, визначаються питання для самоконтролю, складається перелік рекомендованої літератури.

2.  зміст  самостійної  роботи

I. Самостійна робота
	№ теми
	Назва теми
	Тривалість (годин)

підготовка до аудиторних занять/ опрацювання розділів, що не викладені на лекціях

	
	Модуль 1.
	

	1
	Проблеми в будівництві, для рішення яких використовуються маркетингові дослідження
	2/2

	2
	Методи збору маркетингової інформації
	2/2

	3
	Розвідувальне та каузальне дослідження
	2/1


	4
	Первинні та вторинні дані на ринку будівельної продукції
	1/1

	5
	Методи збору первинних даних, їх порівняння та застосування в будівництві
	1/2

	
	Модуль 2
	

	6
	Проектування форм для збору даних
	1/2

	7
	Методі, які вживають маркетологи для вимірювання очікуваних сприймань та переваг споживачів 
	1/2

	8
	Процес збору даних 
	1/1

	9
	Редагування та кодування зібраної інформації 
	1/1

	10
	Статистичні методи, які використовуються для перевірки ступеню взаємозв’язку змінних 
	1/0,5

	11
	Складання звіту про дослідження та його подання
	1/0,5

	
	Усього:
	14/16


II. ЗАВДАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТІВ
Усі завдання для самостійної роботи оформлюються у вигляді доповіді, презентації на практичних заняттях.

	№ теми
	Завдання
	Література
	Форма контролю

	МОДУЛЬ 1

	Тема 1
	1. Самостійне опрацювання теоретичних питань:
- визначення потреби в проведенні маркетингових досліджень у будівництві;

Метод логіко-смислового моделювання проблем в будівництві..

2. Підготовка до аудиторних занять, опрацювання першоджерел  та навчальної літератури.
	Беляевский И.К. Маркетинговое исследование: Учебное пособие, руководство по изучению дисциплины, практикум по курсу, учебная программа / И.К.  Беляевский // Московский государственный университет экономики, статистики и информатики. — М. 2004, — 414 с.
	Опитування.
Конспект.

	Тема 2
	1. Самостійне опрацювання теоретичних питань:
- масові опитування;

- форми проведення опитувань;

- особливості роботи з панелями. 

2. Підготовка до аудиторних занять, опрацювання першоджерел та навчальної літератури.
	Голубков Е.П. Маркетинговые исследования: теория, методология, практика / Е.П. Голубков // М.: Финпресс, 1998. – 416 с.


	Опитування.
Конспект

	Тема 3
	1. Самостійне опрацювання теоретичних питань:
- поняття експериментальних досліджень;

- типи експериментів.

2. Підготовка до аудиторних занять, опрацювання першоджерел та навчальної літератури.
	Березин И.С. Практика исследования рынков / И.С. Березин // М.: Бератор-Пресс, 2003.

	Опитування.
Конспект

	Тема 4
	1. Самостійне опрацювання теоретичних питань:
- переваги та недоліки вторинної інформації;
- роль і значення первинної інформації на ринку будівельної продукції.

2. Підготовка до аудиторних занять, опрацювання першоджерел та навчальної літератури.
	Армстронг Г.  Маркетинг / Г. Армстронг, Ф.  Котлер // Загальний курс. - Пер. з англ..: Навч.пос. – М.: Видавничий дім "Вільямс", 2001.


	Опитування.
Конспект

	Тема 5
	1. Самостійне опрацювання теоретичних питань:
- переваги та недоліки методів опитування;
2. Підготовка до аудиторних занять, опрацювання першоджерел та навчальної літератури.
	Голубков Е.П. Маркетинговые исследования: теория, методология, практика / Е.П. Голубков // М.: Финпресс, 1998. – 416 с.


	Опитування.
Конспект.

	МОДУЛЬ 2

	Тема 6
	1. Самостійне опрацювання теоретичних питань:
- основний порядок складання анкети, її контроль та апробація.

2. Підготовка до аудиторних занять, опрацювання першоджерел та навчальної літератури.
	Березин И.С. Практика исследования рынков / И.С. Березин // М.: Бератор-Пресс, 2003.

	Опитування.
Конспект.

	Тема 7
	1. Самостійне опрацювання теоретичних питань:
- аналіз етапів процесу прийняття рішення про покупку при визначенні задоволеності споживачів.

2. Підготовка до аудиторних занять, опрацювання першоджерел та навчальної літератури.
	Вествуд Дж.  Маркетинговый план / Дж. Вествуд  // Пер. с англ. – СПб: "Питер", 2001.


	Опитування.
Конспект

	Тема 8
	1. Самостійне опрацювання теоретичних питань:
- помилки збору даних;

- контроль якості зібраних даних.

2. Підготовка до аудиторних занять, опрацювання першоджерел та навчальної літератури.
	Алексеев А. А. Маркетинговые исследования рынка услуг / А.А. Алексеев // Учеб. пособие. – СПб.: Издательство СПбГУЭФ, 1998. – 87 с. 

	Опитування.
Конспект

	Тема 9
	1. Самостійне опрацювання теоретичних питань:
- інструменти дескриптивного аналізу;
- статистичний висновок.
2. Підготовка до аудиторних занять, опрацювання першоджерел та навчальної літератури.
	Голубков Е.П. Маркетинговые исследования: теория, методология, практика / Е.П. Голубков // М.: Финпресс, 1998. – 416 с.


	Опитування.
Конспект

	Тема 10
	1. Самостійне опрацювання теоретичних питань:
- визначення та інтерпретація зв'язків між двома змінними.
2. Підготовка до аудиторних занять, опрацювання першоджерел та навчальної літератури.
	Березин И.С. Практика исследования рынков / И.С. Березин // М.: Бератор-Пресс, 2003.

	Опитування.
Конспект

	Тема 11
	1. Самостійне опрацювання теоретичних питань:
- приклад проведення маркетингового дослідження.
2. Підготовка до аудиторних занять, опрацювання першоджерел та навчальної літератури.
	Голубков Е.П. Маркетинговые исследования: теория, методология, практика / Е.П. Голубков // М.: Финпресс, 1998. – 416 с.


	Опитування.
Конспект


рекомендована  літературА
Основна

1. Алексеев А. А. Маркетинговые исследования рынка услуг / А.А. Алексеев // Учеб. пособие. – СПб.: Издательство СПбГУЭФ, 1998. – 87 с. 
2. Армстронг Г.  Маркетинг / Г. Армстронг, Ф.  Котлер // Загальний курс. - Пер. з англ..: Навч.пос. – М.: Видавничий дім «Вільямс», 2001.

3. Багиев Г.Л. Основы маркетинговых исследований / Г.Л. Багиев, И.А. Аренков // Учебное пособие.- Спб.: Изд-во СПбУЭиФ, 1996. - 94 с.

4. Беляевский И.К. Маркетинговое исследование: Учебное пособие, руководство по изучению дисциплины, практикум по курсу, учебная программа / И.К.  Беляевский // Московский государственный университет экономики, статистики и информатики. — М. 2004, — 414 с.
5. Березин И.С. Практика исследования рынков / И.С. Березин // М.: Бератор-Пресс, 2003.
6. Божанова В.Ю. Организационно–экономический механизм повышения доступности жилья для населения. – Днепропетровск. – Наука и образование, 2007. – 392 с.

7. Божанова В.Ю. Підвищення інвестиційної привабливості житлового будівництва: теорія, методологія, практика / В.Ю. Божанова // - Київ: ДКС Центр, 2011. - 274 с.

8. Вествуд Дж.  Маркетинговый план / Дж. Вествуд  // Пер. с англ. – СПб: «Питер», 2001.

9. Войчак А.В.  Маркетинговий менеджмент / А.В.  Войчак // Підручник. – К.: КНЕУ, 1998.

10. Гаркавенко С.С. Маркетинг / С.С. Гаркавенко // Підручник для ВУЗів. - К.: Лібра, 2000.

11. Герасимчук В.Г.  Маркетинг:  теорія і практика / В.Г.  Герасимчук //  Навч. Посіб. – К.: Вища школа, 1994.

12. Голубков Е.П. Маркетинговые исследования: теория, методология, практика / Е.П. Голубков // М.: Финпресс, 1998. – 416 с.

13. Клименко Е.Н. Теоретические аспекты исследования рынка как инструмента обоснования маркетинговой стратегии предприятия / Е.Н. Клименко // Харьков: ХГЭУ, 2002.

14. Котлер Ф.  Основы маркетинга / Ф. Котлер, Г. Армстронг, Д. Сондерс, В.  Вонг // Пер. с англ. – 2-европ. Изд. – К.: М, СПб.: Издат. Дом «Вильямс», 1998.

15. Котлер Ф. Маркетинг менеджмента / Ф. Котлер // СПб.: Питер Ком, 1998.
16. Котлер Ф. Основы маркетинга / Ф. Котлер // М.:  Прогресс, 1992.

17. Куденко Н.В.  Стратегічний маркетинг / Н.В. Куденко //  Навч. Посібник. – К.: КНЕУ, 1998.

18. Ламбен Ж.-Ж. Стратегический маркетинг. Европейская перспектива / Ж.-Ж. Ламбен // Пер. с франц. - СП.: Наука, 1996. 

19. Малхорт Н. Маркетиновые исследования: Практическое руководство / Н. Малхорт // М: Вильямс, 2002, стр. 960.
20. Маркетинговые исследования в строительстве: методические указания / И.В. Гиясова, О.Н. Кожухина. – Тамбов : Изд-во ГОУ ВПО ТГТУ, 2010. – 24 с.
21. Маркетинговые исследования: Учебно-практическое пособие / Под ред. И.К. Белявского // М.: Московский государственный университет экономики, статистики и информатики, 2000. 
22. Мельникова О.Т. Фокус-группы в маркетинговом исследовании / О.Т. Мельникова // М.: Академия, 2003.
23. Промисловий маркетинг. Теорія та господарські ситуації / Під ред. А.О. Старостиної // Підручник. – К.: Іван Федоров, 1997.

24. Старостина А.А., Кравченко В.А., Маркетинговые исследования на стадии разработки идеи нового товара / А.А. Старостина, В.А. Кравченко // К.: НТУУ «КПИ», 2001.

25. Факторный, дискриминантный и кластерный анализ / Пер. С англ.. – М.: Финансы и статистика, 1998.9

Допоміжна

1. Ансофф И. Стратегическое управление / И. Ансофф // Сокр. пер. с англ. - Науч. ред. и авт. предисл. Л. И. Евенко. - М.: Экономика, 1989.

2. Баркан Д.И. Маркетинг для всех / Д.И. Баркан // Л.: Ред.—издат. Центр культ-информ-пресс социально-коммерческой фирмы «Человек», 1991.
3. Джоббер Д.  Принципы и практика маркетинга / Д.  Джоббер // Пер. с англ.: Учеб.пособие. – М.: Мзд-во «Финпресс», 1998.

4. Маркетинг / Под ред. А. Н. Романова / Учебник. - М.: Банки и биржи, ЮНИТИ, 1996.

5. Питер Р.  Управление маркетингом / Р. Питер,  Р. Диксон // Пер.с англ. – М.: ЗАО «Издательство БИНОМ», 1998.

6. Шевченко Л.С.  Введение в маркетинг / Л.С.  Шевченко // Учебно-практическое пособие. – Харьков: Консум, 2000.

7. Эванс Дж. Р., Берман Б.  Маркетинг / Дж.Р. Эванс, Б.  Берман // Сокр. Пер. с англ. – М.: Экономика, 1993.

INTERNET-РЕСУРСИ

Для підготовки до аудиторних занять і самостійної роботи рекомендовано використання програмних продуктів Microsoft Word та Microsoft Excel, а також ресурсів мережі Internet:

1. http://marketing-research.in.ua/ - Сайт журналу «Маркетингові дослідження в Україні». 

2. https://www.mr.com.ua/ - Сайт журналу «Маркетинг і реклама».
3. http://www.ubc.ua/market_all.html - Сайт інтернет-порталу «Укрбізнесконсалт».

4. http://mcg.net.ua/ - Сайт інтернет-порталу «Маркетинг Консалтинг Груп».

5. http://www.marketing-ua.com/research.php - Сайт інтернет-порталу «Міжнародної маркетингової групи».

6. http://www.ukrstat.gov.ua/ - Сайт Державної служби статистики України.

7. http://www.dneprstat.gov.ua/ - Сайт Головного управління статистики в Дніпропетровській области.

8. http://budport.com.ua/ - Сайт Головного будівельного порталу України.

9. http://www.stroimdom.com.ua/ - Сайт будівельного інтернет-порталу «Будуємо будинок».

10. http://www.stroynote.com.ua/ - Сайт будівельного інтернет-порталу «Stroynote».

11. http://www.divostroi.com.ua/ - Сайт будівельного порталу ДивоБуд України.

12. http://stroika.dp.ua/ - Сайт будівельного порталу Дніпра «Будівництво».

13. http://stroy-ua.net/ - Сайт журналу «Будівництво і реконструкція».

14. http://www.profbuild.in.ua/ - Сайт Всеукраїнського ділового інформаційно - аналітичного журналу про сучасне будівництво «Prof Build».

15. http://www.budpalata.com.ua/ - Сайт Будівельної палати України.

16. http://kbu.org.ua/ - Сайт Конфедерації будівельників України.

17. http://meget.kiev.ua/stroitelnie-kompanii/royal-house/ - Сайт будівельного порталу «Meget».

